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// LA VIDA DEL CORPINO

por Agustina Ibargaray

Eva Herzigova en WoderBra

Buenos Aires. El corpifio
naci¢ en Francla a comienzos del
sigo XX como una liberacion respec-
to del corsé, fue disenado por el
francés Pierre Poiret v se lo llamb
brassiére. Era muy basico: estaba
hecho con tejido rigido, cintas que
lo sostenian y tiras de tela, lo cual
lo hacda muy aparatoso pero brinda-
ba libertad de movimientos. En
Estados Unidos lo perfeccionaron v
lo apodaron bra. En 1914 se patenta
por primera vez una version “moder-
na” del mismo, compuesto por dos
pedazos de tejido unidos por una
cinta. Con el charleston, se impone
el escote medianamente chico vy
plano de las jovenes del momento.

Hacia 1930 Ida Rosenthal
funda la empresa Maidenform,
que se hace conocida por crear
las tazas de distintos talles. En
1938 se inventa el nylon y en la
Segunda Guerra Mundial, debido

a la falta de fibras naturales,
llega el boom de lo sintético.
En los cincuenta, como

respuesta ante un largo periodo
de privaciones bélicas aparecen mu-
jeres con pechos emergentes como
Sofia Loren, o Marnlyn Monroe, A
estos fconos habia gque imitarlos
con la ayudita de los primeros
modelos de corpifio con relleno.

En 1959, €l descubrimiento
de la lyera aportd comodidad al arti-
culo de lenceria femenina. Despues,
en los '60 se pone de moda ¢l pecho
plano con Twiggy a la cabeza. El cor-
pifio se transformé en simbolo de
domino, v las feministas lo quema-

ron publicamente para demostrar

la emancipacidon de las mujeres.

Perp esta pieza fundamental
de la lenceria femenina wuelve
a4 nacer en 1965 gracias al
disefiador Rudi Gernreich, gquien
presenta el “no sujetador™ una
estructura transparente que
simulaba la ausencia del sostén.

En los "80, Madonna hizo su
propia revolucién adaptando el cor-
pific como una prenda exterior. Fiel
a su ética de madama, derribo las ba-

HELLO
BOYS.

rreras entre ropa interior v exterior,
v sus seguidoras llegaron a calzarse
cinco sostenes uno encima del otro.

Mias cercano a la clisica
concepcion de la femme fatale fue
el push-up, una sofisticada combina-
cion de aros de metal y relleno que
se convirtidé a mediados de los ‘go
en el nuevo fetiche de la lenceria
para esculpir cuerpos infartantes sin
necesidad de pasar por el quirdfano.
Fue creado en 1960 por la firma
inglesa Gossard v redescublerto por
un grupo de modelos que empezaron
a usarlo en sesiones fotogrificas.
La tienda norteamericana Macy's
festejo su relanzamiento con cantan-
tes de opera v trompetas. Vendid
tres mil unidades en diez dias, y ante
semejante record los fabricantes
pagaron horas extras para cubrir los
pedidos. A comienzos de los "go, la
modelo Eva Herzigova protagonizo
la campana mas exitosa del push-
up para la marca Wonderbra:
“mirame a los ojos”, les decia Eva
a los muchachos desde las fotos.
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// UNA MODA QUE MATA
por Cecilia Cedeira

Filippa Hamilton “photashopeada”

Buenos Aires. La anorexia es
un transtorno alimentario que se
manifiesta por la falta anormal de
apetito. Se presenta por lo general
en mujeres v adolescentes y puede
deberse a causas fisiologicas o
psicologicas, que puede llegar a
tener consecuencias muy graves.

Las personas gque sufren
anorexia tienen una  imagen
errdnea de su cuerpo, se ven
gordos cuando no lo estin vy en
realidad estin extremadamente
delgados. Este tipo de enfermedad
se basa en la pérdida del apetito
para perder peso de forma ripida
mediante la restriccion de comida
(usando muchas veces laxantes o
diuréticos), especialmente aguellos
con alto contenido calérico, acom-
pafiada de mucha actividad fisica.

Una de las causas mas
destacadas, que se ha convertido

Algunos sintornas de la anorexia;

» Estar en constante dista

Filippa Hamilfton “natural™

en uno de los principales centros
de atencion, €s el mundo de la
moda. Cada vez hay mas muertes
de modelos que se sobreexigen por
ser extremadamente flacas, por
“miedo” a quedarse bajo la pasarela.

Un ejemplo clave, es el
caso de la modelo, protagonista
de una campana publicitana de
una marca altamente reconocida
a nivel internacional, Ralph
Lauren, a oquien despidieron
porque decian que tenia sobrepeso.

Su imagen habia sido retoca-
da por computadora, guedando su
cabeza mas grande que sus caderas,
esto causo una polémica a nivel
mundial, siendo un atentado a
todas las mujeres, que dia a dia se
obsesionan mas con su cuerpo, que-
riendo imitar al prototipe de mujer
ideal, 90-60-00 v no tienen en
cuenta, lo mas importante, la salud.

+ Desear mucho estar delgado (aungue ya lo estes), temor a subir de peso

« Distarsion de la forma del cuerpo
» Dol abdomingl
« Obsesion por las calorias y preparacion de la comida

Otra causa gravisima que pro-
mueve esta enfermedad, es la falta
de talles en los centros comerciales,
La ropa cada vez viene mas chica, vy
crean en las compradoras, la idea
de que estin gordas, cuando en reali-
dad, ese no es el problema, el proble-
ma es que las marcas de ropa hacen
las prendas cada vezx mas clicas.

Vivimos en  una  cultura
donde predomina la delgadez extre-
ma. Los medios de comunicacion
nos exponen constantemente a
imagenes donde solo las personas
extremadamente delgadas
son “hellas”, exitosas y felices.

Este afin por vernos como
esas modelos, junto con otros facto-
res de nesgo, causan los trastornos
alimenticios, que sin darnos cuenta
pueden acabar con nuestras vidas.
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// LAVIDA DEL FIELTRO
por Juan Manuel Marchevsky
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Entrevista a Pablo Di Muzio, gerente de Planar.

cComo se trabaja con el fieltro?

El fieltro que nosotros utilizamos
es el industnial, viene en rollos al
igual que una tela. Se troquela v se
estampa, v a partir de alli, confeccio-
namos cada de nuestros productos.

cPor qué
fieltro ¥

eligieron el
no otra tela?
El fieltro es un material muy
antiguo que se obtiene a partir del
prensado de la lana de oveja. La
materia prima v su proceso de fabri-
cacion hacen que sea una material
organico y biodegradable. Incluso,
al ser un no tejido, nos da la posibi-
lidad de trabajar los productos al
corte sin que estos se deshilachen.

cCuales son las ventajas ¥

desventajas en cuanto a la
manera de obrar, del fielbro?

La principal ventaja del fieltro es que

es un material biodegradable. Esto
quiere decir que cuando desechas
el producto, el material se degrada
sin contaminar el medicambiente,
La mayor desventaja es que,
con la aparicion de las fibras
sintéticas, el fieltro perdid terreno.
Hoy muy poca gente conoce el
matenal v le es dificil confiar en &l

cred
idea?

cHace  cuinto  se
Planar vy con gué

La empresa nacio a fines de 2008
con la idea de conformar un grupo
de disefio gue a partir de una
mirada interdisciplinaria ofrezca
propuestas  que respondan  a
situaciones contemporaneas. Nos
planteamos, en una primera etapa,
atender la problemdtica ambiental.

<Ya tuvieron exposiciones de
los productos? dCuales son los
productos que mas se consu-
men?

Nuestros productos han tenido
una muy buena recepcitn en el
mercado. La primera exposicion
fue el Festival Sustentable que se
realizd en el Planetario, pero donde
tuvimos mavor prensa fue en la
Feria Puro Disefio que se hizo en
la Rural, en marzo de este afo.
De nuestras creaciones, la mas
reconocida es la  Mamuschka,
un kit de monedero, cartera v
bolso con el cual hemos obtenido
gl premio Influencias "09 v el
VIII Salén de Diario La Capital.
Los productos se comercializan
localmente en ‘Tienda Malba,
Fabro y Tienda Puro Diseio,
v en Estados Unidos, en el
SFMOMA Store de San Francisco.
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// LA SAGA GUCCI
por Agustina [bargaray

Guccio Guect

Buenos Aires. La historia de
la casa Guecl, fundada por Guecio
Gucei en Italia en los afios "20, es
muy parecida a la saga El Padrno (o
la serie Los Sopranos). Incluye tres
herederos, Aldo, Vasco v Rodolfo,
que pelearon por el poder durante
décadas; y el asesinato del descen-
diente de la tercera generacion,
Maurizio, que fue tramado por su
esposa despechada (hoy cumplien-
do una condena de 26 afos en la
carcel). El homicidio fue en la puerta
de la tienda en Milan v el cuerpo
cayhd justo bajo el cartel del logo de la
empresa, Todo se fue en picada v la
firma entrd en crisis a pesar de que

va s¢ habia expandido por Nueva

Tom Ford

York, Roma, Paris v otras ciudades.

En 1905, el disefiador Tom
Ford (nacido en Texas, estudid moda
en la Parsons School of Design de
Nueva York y arquitectura en Paris)
transformd esa desgracia familiar
¥ una marca al borde de la quiebra
en  un  negocio  multimillonario.
Ford, que siempre se viste de negro
v lleva camisas desabrochadas al
mejor estilo gngster, recibid varias
propuestas para actuar en Superpro-
ducciones de Hollywood. Pero prefi-
nd concentrarse en su puesto como
director creativo de Gueci. Desde alli,
cambio los clisicos mocasines por
botas ¥ carteras de charol, imaging
bolsos para mascotas a precios dis-

T

paratados en honor a John-su perro
fox terrier-, popularizd “Envidia™ que
no es mas ni menos que uno de sus
perfumes v recurrio al sexo como
estrategia de ventas. En 1998 impul-
so los jeans con plumas v espejos
de estilo hippie chic, por los que los
fans de la falsa bohemia pagaron mil
dolares. En 2002 asumid también
como director creativo de la casa
Ives Saint Laurent. Pero en abril de
2004 se desvinculd del grupo Guect
NV junto al empresario Doménico de
Sole(estratega comercial de la firma).

Hoy es una de las firmas més
poderosas en articulos de moda, a
tal punto gque Ridley Scott llevara
al cine la historia de los Gueol
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