REDES SOCIALES




FACEBOOK

¢Qué hacen los usuarios en Facebook?
SHARE
Es la red social N° 1 en derivar trafico a sitios de noticias

The Influence of Facebook on Top News Sites
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FACEBOOK: una red, diferentes servicios
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FACEBOOK: una red, diferentes servicios

PAGINAS (LIKE / FAN PAGES)

Nike | Like

S o e * Permiten a una organizacion,

Sinaoing st T o i aemosen— @MPresa, celebridad, etc mantener una
' presencia profesional en Facebook.
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L] view all 244 comments
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FACEBOOK: una red, diferentes servicios

GRUPOS

Buscar

ﬁ? Juan Carlos Forum- l
L@l Psicologos

FAVORTTOS

(2] Ultimas noticias

i5) Mensaies 8
Eventos 20+

facebook

FORUM PSICOLOGOS
& Grupo cerrado
2 2.565 miembros @ 37 fotos & 2 documentos

@ Esaribir publicacion (@] Afiadir foto/video =% Hacer pregunta
Escribe algo....

GRUPOS

@ CON CIENCIA Y ESPIRITU
[1:] FORUM PSICOLOGOS
[22] Rafapal 6
& Espadio en Blanco 20+

Pudeory  Asociacion Psicory

S

DOCUMENTO: ENTREVISTA EN SELECCION DE PERSONAL

J ESTIMULACION TEMPRANA Y CONSULTORIO

o PSICOLOGICO PSICORY: ENTREVISTA DE SELECCION DE
PERSONAL

psicory.blogspot.com

[22] Psicdlogas y Psicdlo...
$ psicologiaen Faceb... 6
2] vivo sano 19
[22] Jose Luis Parise Bar... 20+
[22] PsicologiaCali

[22] Los beneficios del A... 20+

¢]] Me gusta - Comentar - Dejar de seguir esta publicacién - Compartir - El sabado
ala(s) 0:26

&5 A DrGuillermo Valiente Rodriguez, Jullan Rodriguez Gabinete Psigraf y

%A Psicoldgica TV s Asociacion Psicory les gusta esto.
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@ Terapeutas sin front... 2 Rt les entrevistas
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Crear un grupo...

Xl Juan Carlos Forum-Psicologos Gracias
APLICACIONES Hace 8 segundos * Me gusta

Solicitudes de juegos 20+

Escribe un comentario...
82 solictudes e aplica... 20+
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[ ﬁ B Juan Carlos Forum-Psicologos
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‘ Buscar en este grupo Q ‘

2565 miembros Ver todos

e

FORUM PSICOLOGOS se ha consolidado como
Un Grupo Profesional de Licenciados/as en
Psicologia y Especialistas en Psiquiatria.
Compartir, ayudar, informar y por qué no
hacer amistades de su especialidad y/o
localidad es mucho més facil en tiempo real.
Este lugar de encuentro y solidaridad entre
colegas se creg en febrero de 2005 para que
todos los profesionales con buen talante
puedan participar. NOTA: ESTE GRUPO ES
EXCLUSIVO PARA PROFESIONALES DE LA
PSICOLOGIA Y PSIQUIATRIA.

+ Afiadir amigos al grupo
Personas que quiza conozcas  Ver fodas

Todo Psicologia
3 amigos en comun

PSlgUE & Afiadir a mis amigos
Ver todos

\ A Esperanza Vela Juarez, Jose
» ") Trala Vidal e Isabel Martinez les gusta

OFERTIX.

I 1+ Chat (49)

Historia patrocinada

m

* A diferencia de las paginas,
los grupos proporcionan un
espacio ara que las personas
puedan comunicarse sobre
intereses que comparten.

* Cualquiera puede crear un
grupo; los hay cerrados (por
suscripcion) o abiertos.




FACEBOOK: una red, diferentes servicios

* Se trata de una nueva
modalidad para construir
una comunidad de
seguidores (suscriptores)
alrededor de un perfil
personal.

| Mark Zuckerberg

@ Founder and CEO en Facebook

= Estudio Computer Science en Harvard University
i Vive en Palo Alte

@ Habla Inglés y Chino mandarin

Acerca de

* Es de gran utilidad para
By s | — periodistas / comunicadores.

Today is the 10,000th day of my life. Here's to the next B3l A Mark le gusta Techmeme.
10,000. ﬁ Mark agregd Phillips Exeter Academy '02 a su formacidn
émica.
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FACEBOOK PROFESIONAL: usos recomendados

* Perfil personal con opcion de “suscripcion”

* Aprovechar el “timeline”. El nuevo disefio permite enriquecer nuestra
biografia con informacion relevante para construir un perfil profesional.

* Utilizar las opciones de busqueda

* Crear listas de contactos e intereses: listas inteligentes, personalizadas,
de intereses

* Reportear en tiempo real
* Pasar de las actualizaciones de estado a las notas

* Intercambio con la audiencia (crowdsourcing)




TWITTER: glosario

1. TWEET: mensaje escrito que no puede superar los 140 caracteres.
Puede incluir enlaces, imagenes y mencionar a otros usuarios de la red.

2. Following: son los usuarios que seguis.
3. Followers: son los usuarios que te siguen.

4. RT (Re-tweet): reenvio, volver a publicar un comentario de otro
usuario.

5. DM: Mensajes directos y privados que se pueden enviar los usuarios
entre si.

6. Reply/Mencion: Responder a otro usuario.




TWITTER: glosario (continuacion)

* Palabra/s clave/s, a las que se antepone el signo #.

* Equivalen a las etiquetas (taggs) y constituyen un modo de agregar
metadatos a los tweets, para que estos puedan ser categorizados y en
consecuencia, localizados mas facilmente.

° En un tuiteo un hashtag hace que el mensaje se agrupe con otros
similares y puede leerse cuando uno solicita esa etiqueta en el
buscador de Twitter.




TWITTER: glosario (continuacion)

é¢Qué son los trending topics (TT)?

Es una palabra/frase, nombre propio o hashtag que
permite destacar de forma inmediata de lo que se
esta hablando en Twitter en ese momento.

¢Como se construyen? A través de un algoritmo:
* Temas del momento. Se rige por la novedad.
* Deja de estar en la lista si continua siendo popular por mucho tiempo.

° La cantidad de seguidores de un usuario o la velocidad de tuits que logre no
inciden en la creacidon de un TT.

*° Lo que es importante es la viralizacion de un determinado tema por
distintos usuarios.




TWITTER: por qué y para qué usarlo

* Porque es inmediato. Se usar para comunicar noticias, novedades o
hechos cotidianos, de manera sencilla y agil.

* Porque es util para promocionar los contenidos que generamos, ya
que permite difundir en tiempo real la actualizacidon de nuestros blogs,
sitios web o medios en linea.

* Porque se puede pedir informacion a los seguidores.

* Porque se pueden hacer transmisiones en vivo, independientemente
de la naturaleza del medio. Un congreso, un recital de musica, un
partido de fuatbol...




TWITTER: los 10 mandamientos

. Se debe dar crédito (via @usuario)

. No promoverse a si mismo en exceso

. Utilizar los enlaces apropiadamente (bit.ly)

. Se debe responder a los seguidores

. Analizar si conviene responder o enviar mensajes directos
. Diferenciar la propia opinidn de los titulares

. Seguir a aquellos que representan algun valor
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. Usar correctamente el recurso de enviar informacion sobre los
propios productos o servicios a la comunidad de Twitter

9. No utilizar “hashtags” en cada palabra

10. No hacer retuit de los propios tuits




REDES SOCIALES: TUMBLR

¢QUE ES?

Es una plataforma de microblogging, que
esta pensada para subir posteos cortos.

_

Se pueden subir texto, fotos, citas, links, chats, audio y video.

\_
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Texto Foto Cita Enlace Chat Audio Video




REDES SOCIALES: PINTEREST

¢QUE ES?

Es una plataforma para compartir contenido
encontrado en la web y organizarlo
por categorias.




REDES SOCIALES: INSTAGRAM

¢QUE ES?

Instagram es una aplicacion gratuita para
compartir fotos que permite a los usuarios
tomar imagenes, aplicar filtros y compartirlas
a través de la web y redes sociales.




REDES SOCIALES: LINKEDIN

¢QUE ES?

* Es la red social profesional mas
importante del mundo.

* Tiene mas de 175 millones de usuarios registrados en 200
paises.

* El perfil en Linkedin es basicamente el curriculum vitae on line.




LINKEDIN: ¢para qué sirve?

* Para EXPANDIR tu red profesional.

* Para MOSTAR tu experiencia laboral, pero lo que es mas importante, tus
logros y recomendaciones de colegas/clientes.

* Para RECONECTARTE con amigos, clientes, colegas, etc.

* Para CONOCER personas con tus mismos intereses y objetivos
profesionales.

* Para BUSCAR empresas y empleos.

* Para hacer NETWORKING profesional.

* Para ENCONTRAR y PERTENECER a grupos de interés.
* Para PLANTEAR y RESPONDER interrogantes.

* Para PUBLICAR contenido.




LINKEDIN: usos recomendados

1. Pagina de empresa.
2. Grupos de discusion.
3. Publicidad segmentada.

4. Eventos.

5. Preguntas y respuestas.
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